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W dniach 19-20 listopada 2015 roku Instytut Lotnictwa w Warszawie organizuje najwieksze
w Polsce spotkanie oséb zajmujacych sie marketingiem nauki. Go$émi beda przedstawiciele nauki
z catego Swiata.

Forum ma na celu stworzenie mozliwosci wymiany pogladdw, doswiadczen i idei oraz prezentacje
wynikéw badan dotyczacych réznych obszaréw marketingu instytucji naukowych i badawczych.

Wydarzenie skierowane jest do kadry naukowej szkét wyzszych, katedr i wydziatéw marketingu,
a takze pracownikdw dziatéw marketingu oraz kadry zarzadzajgcej wszystkich organizacji badawczych
i naukowych.

Formuta tegorocznego 6. Europejskiego Forum Marketingu Instytucji Naukowych i Badawczych
zostata zmieniona. W czasie dwudniowego Forum zaprezentowane referaty zostang podzielone na
sesje tematyczne - mowi prof. Bogdan Sojkin, Przewodniczqcy Rady Programowej. Organizatorzy
stawiajq sobie za cel podniesienie poprzeczki i dostarczenie uczestnikom jeszcze wiekszej dawki
wiedzy z zakresu marketingu instytucji naukowych i badawczych. Referat wprowadzajgcy wygtosi
prof. William Bradley ,,Brad” Zehner Il (St. Edward’s University, University of Texas, Austin, Texas,
USA). Dodatkowo w czasie Forum odbedzie sie sesja plakatowa oraz warsztaty tematyczne
(kreowanie wizerunku naukowca, storytelling w marketingu nauki, internet w komunikacji naukowej,
komercjalizacja wynikéow badan). Pierwszego dnia wieczorem uczestnicy Forum bedq mieli okazje
obejrzec spektakl teatralny ,,Utalentowany Pan Ripley” w Teatrze Studio.

W opinii dyrektora Instytutu Lotnictwa, prof. Witolda Wisniowskiego wazna jest koniecznos¢ dialogu
z odbiorcami. Organizowane Forum stwarza nie tylko okazje do wymiany poglgddw i bezposredniego
spotkania z wiodgcymi naukowcami z kraju i zagranicy, ale przede wszystkim stwarza mozliwos¢
poznania aktualnych trendéw, nowych narzedzi i tym samym podniesienia wiedzy z zakresu
marketingu instytucji naukowych i badawczych.

Nowe narzedzia, nowe potrzeby wymagajg nieustannej analizy i ewaluacji strategii oraz programow
marketingowych. Organizowane Forum stwarza znakomitg okazje do wymiany doswiadczen oraz do
podhniesienia wiedzy z zakresu marketingu instytucji naukowych i badawczych — dodaje prof. Bogdan
Sojkin.

Serdecznie zachecam do udziatu w tym wyjgtkowym wydarzeniu. Zachecam réowniez do nadsytania
artykutdw tematycznie zwigzanych z organizowanym Forum. Po pozytywnej recenzji zostang one
opublikowane w czasopismie , Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych” — zaprasza dyrektor
Witold Wisniowski.
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Prelegenci to eksperci i praktycy z zakresu marketingu z polskich i zagranicznych uczelni. W czasie
tegorocznego Forum bedziemy gosci¢ prelegentéw z Polski, Stowenii, Chorwacji, Chin, Standéw
Zjednoczonych, Rumunii, Niemiec, Grecji oraz Potudniowe] Afryki.

Patronat honorowy nad wydarzeniem objeto Ministerstwo Gospodarki oraz Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego.

Udziat w Forum jest ptatny. Jezykami forum sg polski i angielski. Prezentowane referaty bedg
ttumaczone symultanicznie. Wszystkich zainteresowanych udziatem w 6. Europejskim Forum
Marketingu Instytucji Naukowych i Badawczych zapraszamy do zapoznania sie ze szczegdtami
dostepnymi na stronie www.ilot.edu.pl/minib

Dodatkowych informacji udziela:

Aneta Olejniczak

Biuro Konferencji Instytutu Lotnictwa
e-mail: aneta.olejniczak@ilot.edu.pl
tel.: 22 846 00 11 wew. 551
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